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PETRA
М И С С И Я  И  Ц Е Л Е В А Я
А У Д И Т О Р И Я

PETRA — это рассказ о прекрасной современной женщине, воплощенный
через идеальное нижнее белье. В основе философии — сила красоты и
естественной сексуальности, где воспевается интимный мир женщин. Мы
руководствуемся принципами высокого качества в сочетании с редкими и
нежными материалами, создавая для женщин особенное настроение
каждый день.

Целевая аудитория:  
 - девушки 18-25, из хороших семей со стабильным доходом, желаением
быть индивидуальной. 
- Преимущественно проживает в РФ.
- Посещает ночные клубы, бары, рестораны и хорошие заведения
- Смотрит YouTube, Тикток



Я Н Д Е К С  Р А Д А Р

ПОДГОТОВКА

Позволяет оценить примерный объем траффика в России за 2020 год и влиятельность поисковых
систем Google/Yandex в сравнении. Google содержит 37.94%, Яндекс 59,82%. 



P E T R A

Яндекс Wordstat и как часто ищут

Тематика женского белья не имеет сезонности. В среднем на Россию приходится 231.000 запросов
ежемесячно. Из них на Москву и область - 71,625 запросов



И Т О Г :
В  С Р Е Д Н Е М  G O O G L E / Y A N D E X
С О Д Е Р Ж А Т  В  С Е Б Е  ±  3 1 6  0 0 0
З А П Р О С О В  Е Ж Е М Е С Я Ч Н О .  Ч Т О
Г О В О Р И Т  О  Д О С Т А Т О Ч Н О М
О Б Ъ Е М Е  Р Ы Н К А  Д Л Я  Р Е К Л А М Ы .



КОНТЕКСТНАЯ
РЕКЛАМА
Д Л Я  Б Р Е Н Д А  P E T R A

КОНТЕКСТНАЯ РЕКЛАМА
- Для чего будем использовать контекстную рекламу
- Какие виды контекстной рекламы есть
- Ретаргетинг
- Медийная реклама
- Товарные объявления
- Баннер в поиске
- Подготовка ядра слов
- Оценка примерная бюджета
- Конкуренты в контекстной рекламе
- Какие оферы используют в рекламе

ИТОГО: (как контекстная реклама итого поможет нам)



GOOGLEYANDEX
КАКИЕ КОНКУРЕНТЫ В ДАННЫЙ МОМЕНТ РЕКЛАМИРУЮТСЯ?

2.1 PETRA отсутствует в контекстной рекламе

Вывод: т.е вот бОльшая аудитория из этих 316 000 оседает на этих сайтах, что показаны в скриншотах.



ЧТО ЭТО И КАК ИСПОЛЬЗОВАТЬ В PETRA?

2.2.1 РСЯ (рекламная сеть Yandex + КМС
медийная сеть Google) + РЕТАРГЕТИНГ

После того, как я посетил сайт incanto.eu , зайдя на
любой информационный ресурс, за мной уже бегает
баннер, в котором указаны товары (выделил зеленым
цветом) и скидки на них. При наведении на товар-
высвечивается цена.

И да: на сайте incanto.eu я нажал на кнопку "купить", т.е
они видят это и потому показывают мне такой баннер
со скидками (ведь я не оформил до конца корзину, а
бросил ее). 

Могут быть просто баннера (не обязательно товарные),
которые могут "догонять" или показываться первый
раз.
---

Из-за того, что в Yandex Metrika не настроены цели,
любой ретаргетинг и ремаркетинг невозможен для
MyDearPetra.



ПОКАЗАТЬ ТО, ЧТО ЧЕЛОВЕК ПОЛОЖИЛ В "ЛЮБИМОЕ"

2.2.1 Ретаргетинг

Пользователю, который положил товары в корзину или
в любимое и при этом не оформил заказ, можно
подгонять офферами (баннерами и рекламой):
 - о скидках
 - о подарке внутри корзины
 - о будущих акциях и тд

т.е наша задача не задолбить, а проинформировать.



В данный момент некоторые из основных конкурентов
выкупают товарные места в Google и Yandex.

Основной плюс такой рекламы: человек сразу видит
визуально товар.

И второй плюс: такая реклама дешево стоит и сильно
увеличиваем узнаваемость.

ЧТО ЭТО И КАК ИСПОЛЬЗОВАТЬ В PETRA?

2.2.2 Товарные объявления в рекламе



Один из основных конкурентов PETRA - INCANTO,
выкупили баннер по запросу "женское нижнее белье".

Баннер привлекает много внимания к себе в поиске и
на таком баннере можно размещать:
 - акции\скидки
 - номер телефона
 - а также баннер можно визуализировать (5 html),
чтобы сделать его подвижным

ЧТО ЭТО И КАК ИСПОЛЬЗОВАТЬ В PETRA?

2.2.3 Баннер в поиске

 



ТАБЛИЦА СЕМАНТИЧЕСКОГО ЯДРА

2.3 Подготовка Ядра слов для рекламы PETRA

Ссылка в Google Docs:
https://docs.google.com/spreadsheets/d/1zuUq5x6_akUvNPGLpD0EzhSt6_wYh1IAVmXkqZK200s/edit#gid=0

По ссылке собраны все слова с
которым искали "женское белье" их
вышло порядка 26.000.

Таких вкладок 6 штук. 
Все вкладки надо чтобы специалист
по контекстной рекламе очистил,
согласовал с руководством.

Зачем нужна такая большая
семантика? 
Контекстная реклама - аукцион. Не на
все фразы аукцион одинаковый. Как
правило, специалисты грешат
тщательной проработкой ядра. В
связи с чем бюджет на рекламную
кампанию будет выше!



ДЛЯ ПРОДВИЖЕНИЯ В  YANDEX.DIRECT

2.4 Предварительная оценка бюджета 

Чтобы провести рекламную
кампанию в Яндекс.Директе
по всем подобранным
ключевым фразам на
указанный в параметрах
расчета период потребуется
примерно: 

117 330.50 руб.  (только за
тематику женского белья
именно эти ключевики)

с ориентацией на примерно 3-
ее место



В КОНТЕКСТНОЙ РЕКЛАМЕ

2.4 Работа с конкурентами

Когда бренд давно на рынке
клиенты зачастую ищут
конкретный бренд. В связи с
чем вбивают в поисковую
строку запрос связанный с
брендом. 

Такие запросы нужно
отрабатывать по-другому:

если человек ищет BWM,
показывать ему Mercedes
нелогично. 

Нужно показывать рекламу, но
нужно объяснить чем Mercedes
лучше BMW. 

Если не уметь отрабатывать конкурентные запросы правильно, будет крайне большой % отказов,
что в последствии негативно скажется на SEO



Если плохо проработано Ядро слов, то можно
быть показа по словам, которые нам не
подходят. Соответственно, будет расход. Если
ключевик один - хорошо. А когда таких
тысяча, то бизнес может "сливать" деньги на
нерелевантные клики. 

Пример на фото: сайт shein.com показывает
реклама по ключевому слову "женское белье
бесплатно". 

В КОНТЕКСТНОЙ РЕКЛАМЕ

2.4 Неверная проработка "ядра слов"

Правильное ядро слов влияет на всю рекламную кампанию. При неверном формировании слов
найти далее ошибку очень тяжело. 
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2 . 5  К О Н К У Р Е Н Т Ы  В  К О Н Т Е К С Т Н О Й
Р Е К Л А М Е
КТО ТРАТИТ БОЛЬШЕ ВСЕГО?

Наибольший бюджет тратят компании, которые продают дешевый
ассортимент (от 150 рублей и до 2000 рублей).  

Есть мысли,что более дорогой товар ищут по сложным запросам типа
"кружевное нижнее белье", "эротическое нижнее белье" и тд. А т.к данные
магазины по матрице продуктов попадают фактически во все сегменты, то
могут удовлетворить разные категории, в связи с этим и "скупают" весь
трафик.

https://incanto.eu/
https://belleyou.ru/
https://laete.ru/
https://www.vishco.ru/
https://ru.womensecret.com/
https://xn--80a6aeb4d.xn--p1ai/
https://www.intimissimi.com/
https://xn----btbkacabp7amc0q.xn--p1ai/
https://www.etam.ru/
https://www.best-elle.ru/
https://www.bonprix.ru/
https://brashop.ru/
https://www.versace.ru/
https://konsoleta.ru/
https://trusiki.ru/
https://www.berito.ru/
https://defile.ru/



2 . 6  К А К И Е  П Р Е Д Л О Ж Е Н И Я
И С П О Л Ь З У Ю Т  В  Р Е К Л А М Е
ОСНОВАНО НА ТЕКУЩИХ РЕКЛАМНЫХ КАМПАНИЯХ

Бесплатная доставка
33.3%

Самовывоз
25%

Скидки. Акции
16.7%

100% наличие
16.7%

Большие размеры
8.3%

Кроме наличия, магазинов и доставки
бесплатной, конкуренты толком ничего не
используют. Кое где проскакивает информация
про акции и распродажи к Новому Году.

Конечно же, рекламные кампании необходимо
прорабатывать более досканально, и если
человек является клиентом, то:
 - показывать ему рекламу с новинками ,
возможно новом магазине и тд

Если же не сталкивался ранее, то пытаться
показать и далее померить предложить это
(любой кинестетический способ).

Но для более детального создания офферов
(предложений), лучше исследовать запросы
клиентов (что они спрашивают у менеджеров), а
также что пишут в своих офферах конкуренты,
чтобы создать идеальный маркетинговый посыл. 



ИТОГО
К О Н Т Е К С Т Н А Я  Р Е К Л А М А
П О М О Ж Е Т  P E T R A ?
Контекстная реклама позволяет показывать по целевым запросам
"нижнее белье



ПОИСКОВОЕ ПРОДВИЖЕНИЕ (SEO)
- Для чего будем использовать SEO
- Внутренний анализ сайта
- Внешний анализ сайта
- Семантика сайта
- Позиции сайта
- Основные конкуренты в SEO
Кто
- Их показатели (ссылки, ТИЦ, количество страниц, количество
товаров, группы товаров)
- Реклама на картах Google/Yandex
Работа с отзывами (на картах)
ИТОГО: (как SEO итого поможет нам)

Поисковое
продвижение SEO 
Д Л Я  Б Р Е Н Д А  P E T R A



ТЕХНИЧЕСКИЕ ОШИБКИ И НЕДОРАБОТКИ

3 Внутренний анализ сайта PETRA

Основные критерии для продвижения сайта: поведенческие факторы (то как пользователь ведет себя на странице,
достаточно ли большое время проводит, получает ли ответ на свой запрос), текстовые факторы (то насколько
контент уникален и др), а так же penalty *(это своего рода ошибки которые негативно влияют на продвижение).
Зачастую негативное влияние может уничтожить все поисковое продвижение. Вот почему так важно обратить
внимание на всю структуру и вцелом на техничесую часть сайта

Основные технические параметры в SEO

- работа с titles/description
- работа с h1-h6 (заголовки)
- отсутствие дублированных страниц
- отсутствие низкокачественных страниц
- ошибки в коде
- медленная загрузка сайта
- ошибки в верстке
 - неуникальный контент
 - дубли страниц
 и др



ВНУТРЕНЯЯ ОПТИМИЗАЦИЯ САЙТА

Дубли

дубли https://mydearpetra.ru///// сайт отдает 200 ОК, что является грубой ошибкой. Поисковые системы задействуют
множество ресурсов для обработки лишних данных, в связи с чем появились penalty , которые понижают сайт из-за
дублей. Таким образом поисковые системы экномят собственный ресурс

Снизу приведет лишь один пример. Каждый дополнительный слэш - еще один дубль. и таких можно сделать
миллиард.



ВНУТРЕНЯЯ ОПТИМИЗАЦИЯ САЙТА

Не заполнены мета-теги titles/description

отсутствуют везде мета-тег description , а мета-тег title прописан неверно.

Здесь подробнее описано о влиянии: https://support.google.com/programmable-search/answer/2595557?hl=ru



ВНУТРЕНЯЯ ОПТИМИЗАЦИЯ САЙТА

Не заполнены заголовки h1-h6

неверно проставлены заголовки h1-h6. Заголовки влияют на продвижение сайта и поисковые роботы берут с них
информацию о том, что находится на странице.



ВНУТРЕНЯЯ ОПТИМИЗАЦИЯ САЙТА

Не заполнены заголовки h1-h6

тяжелые картинки на сайте приведут к медленной
загрузке сайта и penalty со стороны Google/Yandex



ВНУТРЕНЯЯ ОПТИМИЗАЦИЯ САЙТА

Не созданы тегированные страницы 

Не созданы входные страницы под разные типы (группы)
запросов. Например: (скрин ниже из Wordstat) а таких
запросов много очень. И везде где нету отдельной
входной страницы - автоматически мы такой траффик не
получаем. И эта проблема касается всего сайта. Зачастую
если создать вот такие тегированые страницы
(называется так), то можно получать в разы больше
траффика.



ВНУТРЕНЯЯ ОПТИМИЗАЦИЯ САЙТА

Пустые/ малоуникальные страницы

Яндекс не любит пустые страницы. Соответственно надо
на страницах где меньше 5 товаров, надо еще делать
"дополнительную выдачу", которая (скрин слева) вот тут
можно посмотреть как в действии
https://domoy.by/dushevyie-stojki-paneli-lejki/dushevaya-
panel/franczuzskie . Т.е заканчивваются основные 3-5
товаров и идет снизу блок того, что можно с этим купить
или ищут. Тогда страница становится "уникальной" и
"здоровой" для яндекса и он не вешает понижающие
санкции.



ВНУТРЕНЯЯ ОПТИМИЗАЦИЯ САЙТА

Отсутствует бренд в заголовках товаров

То что отсутствует заголовок Petra в брендах - плохо . Это влияет на продвижение самого по себе бренда
как со стороны в целом маркетинга, так и для поисковых систем.



ВНУТРЕНЯЯ ОПТИМИЗАЦИЯ САЙТА

Не употребляется бренд в товарах

Если мы хотим продвигаться как интернет-магазин, то нам придется добавлять кнопку покупки на страницу, как это делают конкуренты
сайты, которые в топе (Кроме wildberries , такие сайты уже нельзя сравнивать).



ВНУТРЕНЯЯ ОПТИМИЗАЦИЯ САЙТА

Низкая уникальность всех страниц в глазах
поисковых систем

Низкая уникальность страниц в глазах поисковых систем крайне сильно влияет на продвижение страниц . Основная задача поисковых
систем-  исключить как можно больше низко качественных сайтов (контент, скорость загрузки и др)., и предоставить пользвателю только
качественный контент.



ВНУТРЕНЯЯ ОПТИМИЗАЦИЯ САЙТА

Неуникальные описания товаров

Контент со страницы https://mydearpetra.ru/catalog/bras/bando_basic_krasnoe/ является неуникальным, что усложняет индексирование
поисковыми систеами и отрицательно влияет на продвижение сайта (напомню: в целом поисковая система обожает сайты с новой
информацией)



ВНУТРЕНЯЯ ОПТИМИЗАЦИЯ САЙТА

"Реальность" магазина и проверка данных

В футере должны быть обязательно указаны 
- рейтинг сайта
 - адрес физический магазина 
- юридический адрес 
- карты оплаты

Яндекс все это учитывает в продвижении сайта.



ВНУТРЕНЯЯ ОПТИМИЗАЦИЯ САЙТА

Работа с картами Google/Yandex

Работа с отзывами Google/Yandex - Яндекс http://prntscr.com/w74v79 - Гугл http://prntscr.com/w74vle. На данный момент на отзывы
клиентов никто не отвечает, что создает впечатление, будто магазин не работает



ВНУТРЕНЯЯ ОПТИМИЗАЦИЯ САЙТА

Работа с картами Google/Yandex

Ошибки обязаны быть устранены в кабинете google webmaster, особенно 404 (решается 301 редиректом)



ВНУТРЕНЯЯ ОПТИМИЗАЦИЯ САЙТА

Не проставлен регион в Yandex Webmaster

Обязательно должны быть проставлены регионы



ВНУТРЕНЯЯ ОПТИМИЗАЦИЯ САЙТА

Ошибки в кабинете Yandex Webmaster

Большое количество ошибок внутренних по сайту нужно устранить
Ошибки вызывают негативный фактор, что усложняет продвижение
сайта в поисковых системах.

В данном случае Yandex говорит о том, что он видит их (ошибки)



ИТОГО SEO
Б Е З  В Н У Т Р Е Н Н И Й  О П Т И М И З А Ц И И  С А Й Т А
Н Е В О З М О Ж Н О  Е Г О  П Р О Д В И Ж Е Н И Е .  

Н А  Д А Н Н Ы Й  М О М Е Н Т  С А Й Т  M Y D E A R P E T R A  Н Е
Д О С Т А Т О Ч Н О  О П Т И М И З И Р О В А Н  П О Д
П О И С К О В Ы Е  С И С Т Е М Ы .  В  С Л У Ч А Е
О П Т И М И З А Ц И И  Т Р А Ф Ф И К  М О Ж Н О  У В Е Л И Ч И Т Ь
В  Р А З Ы



КОНКУРЕНТЫ
С А Й Т А  M Y D E A R P E T R A



КТО СЕЙЧАС ИЗ КОНКУРЕНТОВ В ТОП-10 В SEO

Конкуренты таблица

Основные конкуренты по данным Yandex. Здесь есть существенные прямые и несущественные (типа Ozon), но они в
том числе находятся в топ. 



ОТЗЫВЫ В КАРТАХ И ВЛИЯТЕЛЬНОСТЬ

Конкуренты в картах Google/Yandex

Отзывы влияют на потребительский спрос, а также на продвижение в картах Яндекс и Гугл.Большее количество
отзывов дает возможность бренду находится в ТОП.



ТЕХНИЧЕСКИЕ ОШИБКИ И НЕДОРАБОТКИ

Сравнение внутренний анализ для SEO

ВЫВОД: сайт mydearpetra не адаптирован под классическое поисковое продвижение, что уменьшает возможный
траффик из поисковых систем. То есть при соблюдении данных правил, траффик может увеличиться в несколько
раз.



ТЕХНИЧЕСКИЕ ОШИБКИ И НЕДОРАБОТКИ

Сравнение внутренний анализ для SEO

Есть множество страниц, на которые есть трафик, но на них ничего нету. Пример:
https://mydearpetra.ru/product-category/
https://mydearpetra.ru/wp-admin/ (скорее всего сайт раньше был на Wordpress?)
https://mydearpetra.ru/forspecialoccasion/
Все такие страницы должны быть отключены, либо сделан 301 редирект с целью, чтобы люди не покидали страницу
(это влияет на SEO). Пример из метрики по посещению:

ВЫВОД: плохие страницы (ранее отключенные почему-то), либо которые недостаточно информативные, несут за
собой большой % отказов и маленькое время проведения на сайте, что негативным образом сказывается на SEO



ОБРАТНЫЕ ССЫЛКИ НА САЙТ И ВЛИЯНИЕ

Внешний анализ сайта 

Количетво обратных ссылок на сайт дает возможность сайту продвигаться в рейтинге Google/Yandex. Что говорит о
том, что сайт является востребованным среди пользователей. ССылки можно покупать через биржи ссылочные, а
также покупать статьи разные на известных сайтах и таким образом будет увеличиваться рейтинг (траст) сайта. 

ВЫВОД: количество ссылок на сайт mydearpetra очень маленькое, что не дает возможность получить определенным
запросам особенно высокочастотным (женское нижнее белье и тд), высокую позицию. Надо наращивать ссылки.



ТЕКУЩИЕ ПОЗИЦИИ САЙТА PETRA ПО ОСНОВНЫМ
ЗАПРОСАМ

Позиции сайта

Взято было наиболее сильных 19 запросов, которые
ищут люди в Москве. Как видно по статистике, нас
нигде нету. 

В идеале собрать все слова и проверить статистику
по всем нужным регионам и городам. Далее
отдельно продвигать сайт на каждый из регионов. 

Для этой цели создаются сабдомены и каждый
сабдомен отдельно участвует в своем регионе.

Сайты, которые находятся в топ-10, могут в день
делать 3,000-4,000 посетителей. У Petra такое
количество в месяц.

Яндекс гостевая ссылка на полный файл:
https://tpv.sr/uh7ysP-0G/

Гугл гостевая ссылка на полный файл:
https://tpv.sr/uh7ysQ-dq/

Это не финальное количество слов, все слова
должны быть обработаны и в итоге будет 300-500
слов. Примерно. Регион проверки был: Москва.

YANDEX GOOGLE



veh

Удобства
Д Л Я  С А Й Т А  P E T R A



УДОБСТВО ДЛЯ PETRA

Водяные знаки

на картинках обязан присутствовать водяной знак  хотябы легкий
Во-первых, чтобы картинки не крали и не выдавали за чужой бренд



УДОБСТВО ДЛЯ PETRA

Товары под заказ ниже, наличие - выше

те товары что есть в наличии надо чтобы сортировались
выше товаров "под заказ"



УДОБСТВО ДЛЯ PETRA

Вывод отзывов со всех площадок о сайте,
либо о товаре

отзывы можно подтягивать с разных источников, что очень круто может выглядеть на странице товара



УДОБСТВО ДЛЯ PETRA

Актуальные размеры, не заходя в карточку
товара

при наведении на товар можно было бы выводить актуальные размеры что есть в
наличии



УДОБСТВО ДЛЯ PETRA

Мессенджеры для быстрой связи и заказа

т.к сейчас время мессенджеров и прямой клиент хочет
получить мксимально быстро обратную связь , то было бы
удобно добавить http://prntscr.com/w72gni везде для связи
мессенджеры основные типа http://prntscr.com/w72h77



УДОБСТВО ДЛЯ PETRA

Переделка стиля оформления "в корзину"

на странице товара когда жмешь "в корзину", надо чтобы
появлялось что-то в стиле что заказ добавлен отдельынм
окном и чтобы можно было ввести телефон для быстроый
связи. . пример реализации ниже



УДОБСТВО ДЛЯ PETRA

Тематические офферы для Jivochat

на сайте jivo можно для каждого раздела задать свой оффер на сайте. Т.е
заходит человек в бюстгальтеры и видит там конкретный оффер про
бюстгалтерьы, а не в целом все что угодно. Это будет влиять сильнее на
конверсию. Пример: Купи бюстгальттер и получи трусики в подарок, или
скидку 20%. И тд.



УДОБСТВО ДЛЯ PETRA

Закрепить меню при скроллинге

при прокрутке страницы я бы сделал такой блок https://goods.ru/catalog/zhenskoe-nizhnee-bele/ сверху,
который бы показывал мне что у меня в корзине и в целом бы помогал с навигацией



УДОБСТВО ДЛЯ PETRA

Подогрев интереса к товару

как идея хорошо было бы еще на страницах товаров блок сделать с разными комбинациями может одежды?
мол куда что одевать лучше? Идти такой блок может в конце страницы товара

Только вместо картинок колец чтобы готовые были стили: мол на вечер, мол на бал и куда-то еще



УДОБСТВО ДЛЯ PETRA

Скрыть то, что реже пользуется спросом

Основные размеры нужно скрыть и "показать все" показывать тогда все



УДОБСТВО ДЛЯ PETRA

Плохо распознается сортировка. В связи с
чем будет мало используема

както плохо реализовали сортировку. оно некликабельно совсем визуально



УДОБСТВО ДЛЯ PETRA

Категории при поиске на сайте

при поиске было бы хорошо слева вывести фильтр в котором можно было бы выбрать какую категорию (трусики, либо где лежит товар), и
какие размеры этого есть, чтобы ты мог сразу отсортировать нужно, а не листать все.



УДОБСТВО ДЛЯ PETRA

Вывод заголовка на странице в видное
место

Вывести заголовок типа как тут https://aizel.ru/petra/zhenskoe/bele/



УДОБСТВО ДЛЯ PETRA

Сабдомены для продвижения в регионах

Сделать сабдомены для регионов: т.е при
нажатии на http://prntscr.com/w737z1 надо
чтобы было kazan.mydearpetra.ru. Также
нужно менять title/descr маску для каждого
города свой. Тогда можно будет
продвигться в регионах. Вот как делает
dom-pokupok.ru/ https://prnt.sc/w73a1c и
потому в выдаче в Омске находится в топ-3
в Яндексе http://prntscr.com/w73apg, что
очень хороший результат. И так по всем
регионам.



УДОБСТВО ДЛЯ PETRA

Интент запросов (о чем страница?)

у страницы есть потенциальный интент (что имеется ввиду), и о чем в
целом говорится на странице. Поисковые системы берут в целом текст
со всей страницы и делают вывод. Если посмотреть сюда, то у нас на
всей странице слова да, есть  ОНлайн, магазины. И тд.; И это
конкурирует с запросом Бюстгальтер на этой странице. Что совсем
неверно.



УДОБСТВО ДЛЯ PETRA

Интент запросов (о чем страница?)

Страницу товара надо строить
https://mydearpetra.ru/catalog/bras/basic_korset_krasnyy/ в соответствии с
тем, откуда больше продаж (интернет или офлайн) и всем ли надо
потрогать перед покупкой. И тогда сразу указывать на такой странице в
каком магазине можно посмотреть и выводить что-то в стиле  т.е
реализовано тут https://mnogostroy-sochi.ru/armatura-dlya-kotelnyix-i-
kollektorov/vozduxootvodchiki/2770 3д визуальный тур + карту + фотку
магазина.



УДОБСТВО ДЛЯ PETRA

Быстрые конверсии в работе с карточкой
товаров

когда жмешь на размер на странице товара
https://mydearpetra.ru/catalog/bras/basic_korset_krasnyy/ надо чтобы
сразу предлагало оформить заказ



ИТОГ УДОБСТВА
У Д О Б С Т В О  С А Й Т А  Н А П Р Я М У Ю
В Л И Я Е Т  Н А  Т О ,  С К О Л Ь К О
В Р Е М Е Н И  П О Л Ь З О В А Т Е Л Ь
П Р О В Е Д Е Т  И  К А К  Б Ы С Т Р О
С М О Ж Е Т  О Ф О Р М И Т Ь  З А К А З .

Е С Т Ь  У С Т О Я В Ш И Е С Я  В Е Щ И ,
К О Т О Р Ы Е  В Л И Я Ю Т  Н А
Х О Р О Ш У Ю  К О Н В Е Р С И Ю .  Н О
Б О Л Ь Ш И Н С Т В О  Н У Ж Н О
Т Е С Т И Р О В А Т Ь ,  П Р О В О Д Я  A / B
Т Е С Т Ы  И  С Т А В Я
Э К С П Е Р И М Е Н Т Ы



вот таких
https://mydearpetra.ru/catalog/br
as/bando_basic_bezhevoe/
глюков быть не должно, что
один блок закрывает второй.

Баг
Д Л Я  С А Й Т Е  P E T R A



Предложения
Д Л Я  С А Й Т А  P E T R A



ОБЪЯСНИТЬ ВСЕ НЮАНСЫ И ПЛЮСЫ

Улучшить страницу партнерства

https://mydearpetra.ru/opt/ есть вот такая страница. На ней я бы красивее оформил бы все и сделал бы в таком стиле https://myatalounge24.ru/ где
описал бы плюсы работы с нами, ане просто контакты бы сделал. Тут бы была инфа с цифрами. Далее я бы раздел на: если вы уже работаете в теме
одежды, либо не работаете и мы вам предложим разные решения: дадим сайт, дадим одежду, дадим маркетинг. Лишь бы вы только продавали. Т.е
фактически человеку чуть ли дадим франшизу. И найти так в каждом городе своего представителя, потому что сейчас будут трудности с тем, что
надо ждать (скорее всего).



ДЛЯ УЛУЧШЕНИЯ ВИРАЛЬНОСТИ

Реальные фотографии пользователей

Можно ли просить клиентов снимать что-то за вознаграждение? Это поможет и контенту соц.сетей и улучшить доверие к обычным страницам
товаров + создать уникальность к товару. Фото + видео



Анализ социальных
сетей
К О Н Т Е Н Т



ПОСЛЕДНИЙ ПОСТ ОТ 7 ДЕКАБРЯ

Перестали вести Facebook

Ранее постов было много. Сейчас контент перестал вестись в Facebook  последняя публикация от 7 декбаря (сегодня 21 декабря)



ПОСЛЕДНИЙ ПОСТ ОТ 7 ДЕКАБРЯ

UTM при работе с соц.сетями для подробдной
статистики

То, о чем говориться в посте желательно давать ссылку на данный товар (раздел) с utm-меткой, что поможет отследить аудиторию более детально.
http://prntscr.com/w73shj. Ссылки обязательно только с UTM!



Ввиду того, что лайков и комментов очень мало, предположу что очень слабая виральность у всех постов. Нужно больше работать с аудиторией на
вовлечение, тем более это очень хороший продукт
 - конкурсы 
- всякие истории 
- советы куда одеть 
- с чем сочетается 
- сравнение со всякими в прошлом слипы, мол как сейчас и как было тогда 
- как мы делаем одежду? 
- что в нашей одежде такое? разбираемся хлопок что такое, почему и как влияет на что и тдт.е контент должен состоять не только из картинок
красивых, хотя они важны, но и на вовлечение человека.

ПОСЛЕДНИЙ ПОСТ ОТ 7 ДЕКАБРЯ

Низкий охват постов = дополнительная выдача



ТРАФФИК
С А Й Т А  M Y D E A R P E T R A



https://metrika.yandex.ru/stat/tags_utm?period=month&accuracy=1&id=44174324&stateHash=5fdc72f2a4e0bd001857a8c3Чтобы анализировать траффик
мы используем Yandex.Metrika http://prntscr.com/w74e59Здесь очень показательно виден весь траффик по UTM-меткам. Назвать идеальными
показатели сложно, но для полного анализа лучше видеть, конечно, стоимость конверсии (лид, и продажи). Если же просто смотреть наглядно, то
30%+ отказов - это плохо. Есть веротяность, что часть траффика берется аккуратно, а вторая часть - плохая.

ДАТЫ ВЫБРАНЫ 22.11.2020-21.12.2020

Анализ траффика



Причем если смотреть на статистику по ПК (а не моб), то сразу становится намного лучше статистика.

ДАТЫ ВЫБРАНЫ 22.11.2020-21.12.2020

Анализ траффика продолжение 1



Идем в целом проверять весь траффик, если видим что проблема есть с моб. https://metrika.yandex.ru/stat/sources?
period=month&accuracy=1&id=44174324&stateHash=5fe0937849adda0018564bfa и видим что даже с поисковых систем траффик с ПК % отказов был 2% ,
а с мобайл сразу стал 12%). Т.е высокая веротяность, что надо дорабатаывать мобильную версию и в целом пересматривать траффик по таргету
(настройки рекламных кампаний)

ДАТЫ ВЫБРАНЫ 22.11.2020-21.12.2020

Анализ траффика продолжение 2



В целом, надо покупать версию https://adheart.ru/ и анализировать траффик
весь и офферы,которые показывают конкуренты вашей целевой аудитории,
чтобы понимать чем можно от них отличаться. Если девушку таргетят в
день 10 компаний по нижнему белью, не исключено, что можно запутаться.
Посмотреть больше ничем нельзя предложения конкурентов.
https://adheart.ru/  - платный, 3000 руб в мес.



АНАЛАТИКА
К А К  П О М О Ж Е Т  P E T R A ?

- Что «конвертирует» (описать конверсии/микроконверсии)
- Чем трекать?
- Максимальная цена заявки



Что конвертирует
И  З А Ч Е М  Н У Ж Н О

У любого действия на сайте должна быть некая конечная цель.
Она может проявляться:
 - в звонках
 - в прокладывании маршрута в магазин
 - в обращении в онлайн-чат 
 - письмо написал 
 - подписался в соц.сети
 - сделал заказ на сайте
 - оставил контакт на сайте
и тд

Каждой цели можно задать свою ценность и таким образом
платить только за совершение этой цели, либо за микро-цели,
которые ведут итого к основной цели



Где задаются цели
И  К А К  С Ч И Т А Ю Т С Я

Обычно все цели задаются через систему Metrika.yandex/
Google Analytics, либо звонки отслеживаются через
специальные сервисы, именуемые CallTracking

На данный момент цели в систему Yandex Metrika не
настроены. И , скорее всего.,  Google Analytics цели тоже.

Цели позволяют давать рекламу на уже тех, кто посетил сайт/
определенные разделы/ либо положил товар в корзину и
показывать таким посетитялям "другую рекламу" (успей
купить, либо что-то еще)



CallTracking
З А Ч Е М  Н У Ж Е Н

С помощью специальных систем трекинга можно отслеживать сколько людей из тех, кто посещал сайт -
сделали звонки/соверщили покупки. Мало того, можно даже узнать по каким фразам именно переходил
пользователь перед тем, как совершал покупку. На данный момент на сайте MyDearPetra коды систем для
детального трекинга не обнаружены. В связи с чем вывод - они не задействованы.

Т.е можно увидеть все каналы, где мы
размещаем рекламу и их
эффективность. Мало того, можно
узнать даже баннера где размещаем и
тд.

В отчет не вместился столбец с
ключевыми словами, по которым были
переходы



ИТОГО
АНАЛИТИКА GOOGLE + YANDEX
Без аналитики не возможен рост продукта. Заранее нужно чтобы на сайте были
расстановлены все коды, которые будут собирать статистику о наших клиентах.

ОПРЕДЕЛЕНИЕ ЦЕЛЕЙ И
МИКРОЦЕЛЕЙ
У сайта обязаны быть прописаны цели и желательно их стоимость максимальная.
В противном случае может быть, что один раздел конвертит хорошо и только
засчет его живут все остальные

CALL-TRACKING + RINGOSTAT/ROISTAT

Подключение детальных систем аналитики позволяет считать стоимость звонка/
обращения, отключать неэффективные каналы (вложили 10 $ в боди, получили
назад 1$. Итого эффективность -9$. И так можно "разложить" каждую категорию



ДОПОЛНИТЕЛЬНЫЕ
КАНАЛЫ
К А К  П О М О Ж Е Т  P E T R A ?

- YouTube-реклама 
- CPA-сети (Ladycash, Bodyclick и др)
- Контент-маркетинг
- Яндекс-дзен 
- Irecomended/Otzovik.com



YouTube
В И Д Е О - Р Е К Л А М А

Из-за того, что товары являются визуальными и большинство
людей будет определять свое желание из увиденного, есть
смысл снимать ролики простые и в дальнейшем проводить
рекламу в youTube. 

Единственная проблема: прозрачное белье (с просветами)
может автоматически вызывать баны аккаунтов и долгие
модерации. Но у нас есть опыт работы с интим-тематикой,
потому проблем возникнуть не должно

ТИПЫ РЕКЛАМЫ:
 - PreRoll (можно выключить через 15 секунд)
 - FullRoll (без просмотра нельзя проматать)



CPA-сети
L A D Y C A S H ,  B O D Y C L I C K  И  Д Р

Часто недооцененные каналы рекламы до которых обычные
маркетологи не доходят - это CPA-сети, они же Баннерные сети
(близкое по значению).

Это своего рода системы, в которые может придти продукт (
PETRA), и предложить цену за которую мы готовы "брать"
клиента. 

Есть еще модель по оплате за клики/показы. Но без хорошей
системы аналктики в сети лучше не лезть, т.к может быть
быстрый слив денег. 

Cейчас таким образом работает Арбитраж траффика - есть
продуктовые компании, они идут в такие компании и те
начинают делать доп.рекламу.


